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- Imiti del Ventennio ispirano il marketing e le avanguardie creano i modermiconsumatori

Inuna mostraa Villa Torlonia a Roma duecento cartelloni frutto dell’inCOHtl? tra grandi am'sti e aziende
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ALESSANDRA RETICO

¢ pastineglutinateeilu
cidi da scarpe, le Lotte-
rie nazionaliele raccol-
te punti. Lamercecome
era bella, e che futuro
¢ sognava. Di ricchezza,
sensualita, [ manifestl
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PERUGINA L opera & di Federico Seneca (1929)
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OLIVETT Il manifesto di Marcello Dudovich (1921)
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LOTTERIA DI TRIPOLI di Adolfo Busi (1936)

[arte della pubblicita
COS1Nascono 1 primi spot

della pubblicita del primo Nove-
cento sono l‘archeologia perniente
invecchiata dei nnslr'i Spot, sono
immagini dautore e visionidel de-
siderio. Negli anni Venti I'ltalia
usciva dalla guerra, speravanel do
mani. Tutto da ricostruire e sogna-
re, nacque la pubblicita e lascio se
gni,Lcazicnduchmnmrunuglluln

Velocita, auto,

Testetica: i nuovi

comssnittenti sono i
capitani della

CAMPARI
Fortunato
Depero firma
per Bitter
Campari
'Aperitivo,
stampa del
1950 circa, ma
Videazione
nsale al 1928

sti per dare fantasia al paese, una
bottigliettadi Camparieral’aperiti-
vodelmondonuovo e Depero, il fu-
turista che la disegno, garanzia di
qualith. Quando non c'erano i con
sigh per gll acquisti, la tv e Andy
\’\"h:u'ul,ilrm‘lv”umf«:munrul;nnc
densa, Intensa, eracinema, pittura,
poesia. Arte della persuasione, so-

CAMINETTI MONTEGRAPPA
LIBERA LE TUE EMOZIONI.

yrattutto arte ¢ d’avanguardia Poi
avelocitaetuttiisuoimiti, oltreche
nella modernita, ci portarono in
nuove tragetlie, fascismo € ancora
ruerra, C'e una mostra intelligente
ebelladadomaniaRoma(finoal 24
maggio), nei Musei di Villa Torlo-
nia, Casino dei Principi, $i intitola
“Lartedella pubblicithd® Manifesti
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degli anni 20-40 che arrivano dal-
I'archivio “Massimo & Sonta Cimi-
Ii” di Bologna, la collezione piu
grande e importante di cartelloni-
stica in Italia. Racconta passiom ¢
generazioni, fatica da fabbrica ¢
unafiducianella creativitadacuisi
dovrebbe ancora imparare: | ec-
cellenza italiana dell'Olivetti, l'av:

REXLIWNS

| NUOVI SUPER - ESPRESSI DA 30000 TON
ITALIA

FLOTTE RIONITH
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REX E CONTE DI SAVOIA di Giuseppe Patrone (1932)

venturaancoraesoticadelle prime
crociere (Rex & Conte diSavoia), le
sciate € le biciclettate quando non
esisteva ancora il turismo ma una
vogliad'andare

Negli anni dello sviluppo e del-
I'industria ¢'& un paese ottimista e
laborioso, che costruisce e comuni-
ca. Aspettative, linguaggi, citta. 1i
marchio come lo conosciameo noi,
che & un messaggio e lifestyle. Altro
che soubreite, 1 consigli per gli ac
quisti sono di Fontana e Marinett,

estetica e discorso. Auto,
cappelli, biscotti, vermut. Circa200
opere,oltre60autori Balla, Depero,

. Prampolini, Sironi, Anche Caria Al-

bani, raro caso, all‘epoca, di cartel-
lonista donna. E pot Atla, Bertell,
Boccasile, Brunelleschi, Dudovich,
Munari Mancailwebel'iPod, peril
resto il consumismo & gia tutto .
L'infanzia dei grandi brand, verbi
che non usiamo piu: «Ristora, rin-
franca, rinforza» dice lo statuario
busto del Marsala Florio. L'amore
pudico dei cioccolatini Perugina e
deisuoifidanzatinia passeggio, gli
ominispazialideilubrificanti Fiat.
«Sono questi glianni della nascen-
te, grande imprenditoria italiana»
splega Anna Villari, curatrice della
mostra. «l committenti sono i “ca-



